
 

 
 
 

                                               ESSELUNGA 
PER IL FOOD&SCIENCE FESTIVAL DI MANTOVA 

 
Esselunga rinnova il legame con la città di Mantova grazie alla partnership con il 
Food&Science Festival, evento unico di divulgazione scientifica che ogni anno richiama in 
città un pubblico eterogeneo interessato alle tematiche agroalimentari. 
 
L’azienda, una delle principali realtà italiane nel settore della grande distribuzione, fa il suo 
ingresso nel territorio mantovano nel 2021, con l’apertura del primo negozio della città in 
piazzale Mondadori. 
 
Uno degli impegni prioritari per Esselunga è contribuire allo sviluppo e al benessere sociale, 
economico e culturale delle comunità in cui opera ed è per questo che da sempre si dedica 
a iniziative di tutela del patrimonio artistico e di progetti educativi e culturali. Grande 
attenzione, inoltre, viene riservata dall’azienda al sostegno per la corretta alimentazione, la 
sicurezza alimentare e la trasparenza della filiera. 
 
Oggi Esselunga conta oltre 180 negozi tra superstore, supermarket e il nuovo format laEsse 
in Lombardia, Toscana, Emilia- Romagna, Piemonte, Veneto, Liguria e Lazio. Fanno parte 
di Esselunga anche i Bar Atlantic e le profumerie eb®. 
 
La storia di Esselunga inizia nel 1957 con l’apertura a Milano del primo supermercato 
in Italia. Oggi il gruppo si avvale di oltre 25.000 persone, ha un fatturato di oltre 8,8 
miliardi di euro e conta 5,5 milioni di clienti fidelizzati. L’azienda lavora costantemente per 
garantire qualità, convenienza, innovazione e tutela dei consumatori, con un impegno 
quotidiano per la sostenibilità. 

 
Produttore oltre che distributore, Esselunga è una vera e propria food company che vanta 
tra i suoi punti di forza i prodotti freschi e, in particolare, i prodotti realizzati nei propri 
stabilimenti. 
 
La valorizzazione del territorio e la centralità del made in Italy sono da sempre una 
prerogativa di Esselunga. 
 
Obiettivo quotidiano è garantire la soddisfazione del cliente attraverso un ottimo livello di 
servizi e prodotti e ponendo grande attenzione alla convenienza. 


